 (
CDI
Mai 2016
ajd
) (
Management :
 11
 personnes.
SEO
& ASO 
: 
 tf1.fr, lci.fr, MYTF1Vod, 
TfouMax
.
Acquisition Payante : 
Gestion des campagnes d’acquisition en interne (SEM, 
Affiliation, Display, 
Facebook
Ads,
Twitter
Ads
,
 
LinkedIn
 
Ads,
Outbrain
, etc..), campagnes télé
Web
A
nalytics:
Spécifications
 techniques et gestion des outils (AT Internet, Google 
Analytics
, 
EStatStreaming
), analyses de 
performances,
 Tests AB & 
Multivariés
 (AB 
Tasty
)
.
CRM :
SSO
(
Gi
gya
)
, 
programme
 relationnel, Mail & Push notifications, enrichissement data, problématiques juridiques 
RGDP,ePrivacy
)
,Feedbacks utilisateurs (
Usabilla
)
.
SMO:
Community
 Management &
Dsipositifs
‘
Social
 TV
’
. 
Gestion des pages Facebook, Twitter, G+ du groupe (>50M de fans &
followers
). Relations plateformes
Monétisation Annexe : 
gestion des solutions de monétisation annexes 
adSence
 ,
Outbrain
, 
Taboola
, 
Ligatus
 / optimisation revenus on-page 
Autopromo
 : 
gestion de l'inventaire invendu Display & Vidéos : Web, Mobile, Tablette, IPTV
Jeux Online :
Partenariats, promotion des jeux applicatifs tournant autour de l'univers TF1 (Qui veut gagner des millions, Camping Paradis, etc..).
)[image: ] (
e-
TF1
Directeur
 Marketing Digital
) (
EXPERIENCE PROFESSIONNELLE
)[image: ] (
Mathieu Ribadeau Dumas
Responsable 
Marketing Digital
>10
 ans d’expérience
)
 (
SEO
ACQUISITION PAYANTE (
SEA
 /FACEBOOK & TWITTER ADS/
AFFILIATION
/DISPLAY
…)
SMO
WEBANALYTICS
CRM
MANAGEMENT
) (
Adresse
 :
Saint 
Remy
 les 
C
hevreuse 
4
0
 ans
Permis B et Véhicule
)[image: linkedin]









 (
ResponsablePôleTrafic
& Acquisition
)
 (
Janvier 2012
Mai 2016
)


 (
AramisAuto.com
Responsable Acquisition
&
Webanaly
se
Management :
2 personnes
Acquisition :
 En charge du SEO, SEA, Affiliation
. 
Budget acquisition
>
4
M€
Webanalyse
 : Implémentation complète des outils  
(
Omniture
/Adobe
)
CDI 
Février 2010 Janvier 2012 
)[image: ]


 (
HARD
 SKILLS
)


 (
MSN France / Windows Live 
(
groupe
 Microsoft)
Consultant SEO/SEA Senior 
Acquisition :
 En charge du SEO, SEA pour les sites France
Webanalyse
 : 
Implémentation complète des outils de 
tracking
 (
Omniture
/Adobe)  
CDI
Déc. 2007
Février 2010
)[image: ]



 (
G
roupe L’Express / L’Expansion
Chargé Acquisition Online
SEO
 : 
Mise à plat 
 de la 
stratégie d’indexation 
des 
News
Acquisition
 Payante
 :
Rem
ise en place de la stratégie d’achat du groupe (Abonnements & Visites)
CDI 
Mars 2007
Déc.2007 
)[image: ]	

 (
AOL France
Responsable SEO
Chargé Acquisition Online
SEO :
 En charge de l’optimisation des  sites France du groupe
.  Mise en place de la stratégie globale  (changement d’un modèle de portail privé vers un modèle classique ouvert.)
Webanalyse
 :
 Aide à l’implémentation d’
Omniture
 / Adobe
CDI 
Août 2005 
Mars 2007
)[image: ] (
Ecole Supérieure de Gestion de Paris 
Master de management des nouvelles technologies
Chargé Acquisition Online
Unive
r
sité Pierre & Marie Curie (Paris VI)
Maîtrise de biochimie
Chargé Acquisition Online
Université d’Angers 
Master Marketing et NTIC 
Chargé Acquisition Online
FORMATION
)[image: ][image: ][image: ] (
CVFM
Chef de Projet Référencement
Chargé Acquisition Online
SEO:
Nestlé
,
Blédina
, Procter &
Gamble
, RATP, Look Voyages, Cité des sciences et de l’Industrie, Parc Villette, 
Oscaro,Privilèges
 Voyages
CDI 
Avril 2004
Août 2005
)[image: ] (
COMPETENCES
Anglais : 
Intermédiaire
LANGUES
Maîtrise du Pack-Office
Logiciels
:
OmnitureSitecatalyst
, AT Internet, G
oogle A
nalytics, 
Searchmetrics
, 
Botify
, 
Gigya
, 
Usabilla
LOGICIELS 
)
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